中国保健协会保健咨询服务工作委员会
“第三届保健食品电子商务营销论坛”主题
【会议主题】
1． 互联网销售保健食品的食品安全
1) 对互联网销售保健食品的食品安全的思考（中国保健协会）
2) 从大型购物网站的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（天猫商城、京东商城）
3) 从搜索引擎的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（百度）
4) 从舆论监督的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（新华网）
5) 从腾讯微信的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（腾讯网）
6) 从新浪微博的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（新浪网））
7) 从社区论坛的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（宝宝树
8) 从专业健康网站的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（39健康网）
9) 从专业网站的角度看互联网销售保健食品的食品安全保障（21FOOD、食品伙伴网）
2． 创造保健食品的互联网营销奇迹
1) 天猫商城
2) 北京品茶在线电子商务有限公司（碧生源控股）
3) 美国NOW Foods（诺奥）
4) 斯旺森swanson（造物游传（北京）电子商务有限公司）
5) 健安喜中国（GNC）
6) 诺天源(中国)贸易有限公司（自然之宝NBTY）
7) 绿瘦国际集团
8) 乐蜂网
9) 北京康比特体育科技股份有限公司
10) 广东汤臣倍健生物科技股份有限公司
11) 湖南商康医药电子商务有限公司（全洲药业集团）
12) 海南养生堂药业有限公司
