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附件 1：

向保健产业发展 30 周年致敬活动方案

一、“向保健产业发展 30年致敬”主题展方案

（一）展出时间

2025 年 9 月 20 日—22 日

（二）展出地点

厦门国际会议展览中心 C3 馆

（三）展出规模

主题展览面积达 6500 平方米，计划邀请 30 家企业参展

（四）展位价格

特装展位：900 元/平方米(光地交付)

（五）致敬入围条件

（1）领航企业：累计纳税总额不低于 50 亿元；

（2）品牌精品：单款产品在售时间不低于 10 年，且该产品累计

纳税不低于 10 亿元；

（3）领衔人物：领航企业可推荐 1 名任职 15 年以上的代表参与

致敬活动。

（六）展览内容

（一）中国保健协会

负责主题展前言和结束寄语的撰写及氛围展示的设计和搭建。

（二）参展企业

负责撰写企业展示宣传内容，紧紧围绕回顾发展征程，展望未

来发展两大部分。

(1) 回顾：重点反映企业成长经历和发展过程，承担的社会责

任（诚信建设、公益活动、解决就业、完成税收等）、科技创新成
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果及科研投入、产品和服务的品质、市场占有率和企业及品牌的知

名度、美誉度和影响力等方面。

(2)展望：以前瞻性视野把握发展趋势、技术变革与社会需求，

构建融合创新、可持续且以人为本的保健产业生态体系。重点突出

科技创新、科普创新、产业创新，促进转型升级；拓宽新思路，探

索发展新路径，选择新赛道；强化自律和道德，争做遵守法律法规

和行规行纪榜样，争当产业创新发展先锋，为促进行业发展，为健

康中国建设作出更大贡献等。

（七）展陈设计

（1）风格统一：公共区域统一布陈，体现保健产业的健康、活

力、创新特点。

（2）布局合理：根据不同类别、不同特色和不同个性进行合理

划分，突出企业核心需求等。

（3）标识系统使用：内外场地布置展馆总平面图、主题展区域

指示牌、企业展位标识牌等。参展单位可统一使用致敬活动专属 logo

标识。

（4）预留央视探展、采访、专访等场景空间。

（八）参展咨询

中国保健协会：

付金有 18842606469 刘彩虹 18701311931

福建会展壹号公关策划服务有限公司

王静之 18020729551

二、“致敬保健产业发展 30年暨中国保健产业展望大会”活动

方案

（一）会议时间：2025 年 9 月 20 日 14:00-18:00
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（二）会议地点：厦门国际会议展览中心 C 馆 5 层多功能室（拟）

（三）主办单位：中国保健协会

联合主办：中央广播电视总台财经节目中心（拟）

（四）会议规模：有关政府部门领导、院士专家、企业家、媒

体代表等，整体约 1000 人。

（五）会议议程：（拟）

——上篇·回顾——

（1）“中国保健产业发展 30 年时光隧道”纪录片

——央视创作团队出品

（2）领导致辞

——有关部门领导

（3）回顾分享

1) 我国保健产业 30 年发展历程

——亲历行业发展的有关领导

2) 我国保健科技 30 年发展进程

——亲历科技创新的有关专家

3) 我国保健法治 30 年发展历程

——亲历政策制定的有关领导

（4）企业代表发言

——代表性企业领导

（5）致敬仪式

1) 颁授中国保健产业发展 30 年领航企业荣誉

2) 颁授中国保健产业发展 30 年领衔人物荣誉

3) 颁授中国保健产业发展 30 年品牌精品荣誉

——下篇·展望——
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（6）主旨报告

1) 全球营养健康食品发展现状与未来

——日本营养师协会名誉会长 中村丁次

2) 我国保健产业政策发展展望

——有关专家

3) 我国保健产业需高度重视的发展变化

——中国保健协会理事长 汪建荣

（7）圆桌论坛

主题 1：对话“双循环”展望健康新未来

主题 2：锚定未来赛道的展望与规划

（8）《中国保健产业 30 年发展报告》发布仪式

（9）嘉宾集体合影留念

（六）会议咨询：

中国保健协会

李 妍 13601222762 付金有 18842606469

三、《中国保健产业 30年发展报告》编制思路及目录

（一）《中国保健产业 30 年发展报告》编制思路

自 1995 年《食品卫生法》确立保健食品法律地位以来，在国家

产业政策引领下，以保健食品为代表的保健产业快速发展，已成为

扩大投资、增加就业、拉动消费的重要领域。党的十八大以来，国

家将保健产业发展纳入“健康中国战略”，从政策、法规、监管、

税收等多个方面推动产业发展。目前，我国保健产业已基本构建起

覆盖全生命周期的大健康产业体系，正迈向高质量发展新阶段。

报告目标是展现 30 年中国保健产业领域（保健食品、保健用品、

保健服务）发展成就，通过标杆企业案例彰显产业“责任·创新·品
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质·贡献”精神，为健康中国战略提供行业支撑。

（二）《中国保健产业 30 年发展报告》目录（拟）

【前言】

一、总论

1.1 保健产业的概念

1.2 保健产业的分类（涵盖食品/用品/服务）

1.3 保健产业的发展（1995-2005、2006-2015、2016-2025）

1.4 保健产业的意义/社会价值（健康中国/经济/就业/创新）

二、保健食品篇

2.1 保健食品的概念

2.2 保健食品

2.3 特殊医学用途配方食品

2.4 婴幼儿配方食品

2.5 保健食品之外的食药同源物质食品/食养指南

2.6 保健食品之外的功能食品/有健康价值的新食品原料食品

2.7 食品安全监管制度

三、保健用品篇

3.1 保健用品的概念

3.2 细分领域发展（健康睡眠用品、健康纺织用品、健康涉水产

品、康养介护用品、家用医疗器械、运动健美器械、特殊化妆品等）

3.3 保健用品监管制度

四、保健服务篇

4.1 保健服务的概念

4.2 细分领域发展（养老服务、月子服务、健康旅游、中医保健

服务、休闲保健服务等）
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4.3 保健服务监管制度

五、案例篇

5.1 遴选标准介绍，案例企业关键数据统计分析（展现历史贡献

/创新力/社会责任）

5.2 企业案例按食品、用品和服务分类（每案例含 4 部分），食

品、用品和服务分类

-企业发展简史（500 字）

-里程碑事件（政策响应/技术突破）

-关键数据（纳税额/就业人数/研发投入）

-代表性产品与服务创新

六、展望篇

6.1 未来市场需求（健康中国 2030 下的产业机遇）

6.2 未来市场变化（科学化、生活化、智能化……）

6.3 未来市场机遇（技术驱动）

附录：

产业 30 年大事记（1995-2025）

（三）《中国保健产业 30 年发展报告》参编联系人

中国保健协会

李 妍 13601222762 付金有 18842606469

中国保健协会市场工作委员会

王大宏 13901106717 陈白雪 13521355907
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