附件一：
2007中国减肥市场品牌调查推广活动

宣传推广办法

通过对行业市场的专业调查，中国保健协会减肥分会、中国妇女报社将从优秀品牌中选择市场反映良好的部分优秀品牌，按照不同规模从如下系列推广、宣传方式中组合不同方式进行市场推广和媒体宣传。

系列推广办法总体内容如下：

1、为优秀品牌企业颁发“中国保健协会信誉保证产品防伪标识”证书，并在《中国妇女报·减肥与美容》周刊上公布入选企业名称。

2、由中国保健协会授权企业在产品包装上使用协会统一印制的“中国保健协会信誉保证产品”防伪标识，有效期为二年。

3、企业在组织市场营销活动过程中，“中国保健协会减肥分会”和《中国妇女报》将为企业提供个性化服务（如为企业开展品牌推广会、联合举办减肥技术培训班等），具体活动根据企业需求协商而定。

4、优先、优惠邀请企业参加定于2007年3月召开的全国大型“中国健康减肥行业发展论坛”和中国保健协会于9月组织召开的“中国国际保健博览会”。

5、依托中国保健协会减肥分会专家资源优势，组织国内知名专家对减肥产品或减肥技术进行评议，并在《中国妇女报·减肥与美容》周刊上将专家观点选登发表，对该品牌进行推广报道。

    6、中国保健协会减肥分会联合《中国妇女报》权威媒体为该品牌减肥产品（或技术）开展消费者追踪及满意度调查活动，将消费者评议感受报道出来。

7、在中国保健协会官方网站及减肥分会网站、中国妇女报社《中国女性消费网》上，为该品牌进行大篇幅的宣传、推广。

8、在中国保健协会减肥分会与中国妇女报社联合主办的《中国妇女报·减肥与美容》周刊上，授予该品牌为主办（或协办）单位，并标明品牌名称及其LOGO。

    9、在《中国妇女报·减肥与美容》周刊推出的重点栏目《2007中国减肥消费者满意品牌榜》上，为该品牌进行软新闻宣传20次，每次宣传不少于1500字（相当于20个1／4版通栏面积）。

10、在该周刊版面上，一年内为该品牌刊发1／4版通栏广告20次，具体广告宣传内容由企业自定。

行业协会组织推广宣传效果分析：
1、对消费者而言，由国家权威行业协会进行推广宣传，信息真实可靠；

    2、女性产品依托全国最大的女性媒体宣传，诉求目标准确，广告效果良好；

    3、战略合作品牌将从全行业之中遴选，凸显品牌形象，具有占位宣传价值；

    4、《中国妇女报》享有权威性，能够提升品牌宣传的可信度和市场影响力；

    5、《减肥与美容》周刊全面反映减肥市场信息，其中重点宣传品牌价值最大；

    6、行业协会将根据各品牌的特点策划、开展适合企业需求的各种推广活动。
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